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J)

Pandemia zburzyta dotychczasowg rutyne

i status quo. Organizacje zetknety sie

z wyzwaniami, ktorych nikt nie spodziewat sie
w tak krotkim czasie. Marketerzy zareagowali
przyspieszeniem projektow z obszaru

digital, ale przekonali sie rowniez, ktore

z tradycyjnych rozwigzan wcigz niezmiennie
przektadajg sie na wyniki sprzedazy.

Beata Kaczorek
Consumer Insights
Director CEE
NielsenlQ

W Koszyku



J)

Prébowatem wyobrazi¢ sobie sytuacje,
gdybysmy w skrzynce na listy znalezli tyle
ulotek, ile codziennie maili otrzymujemy.
Podejrzewam, ze nikt nie bytby w stanie
tego zaakceptowacd. (...)

Zywotnos$¢ maila to moze 2-3 godziny.
Natomiast jesli dostane dobrze
zaprojektowany katalog, to jest duze
prawdopodobienstwo, ze bedzie go ogladac
cata rodzina. A ulotka z ciekawg oferta,

z jakims kodem rabatowym, z dobrze
zaprojektowanym CTA trafi na lodowke

lub tablice korkowa.

dr inz. Jacek Kotarbinski

ekspert w zakresie marketingu, zarzadzania
marka, rozwoju innowacji i zarzadzania
sprzedazg, autor bestsellerowej ,,Sztuki
Rynkologii”

W Koszyku



SKUTECZNOSC REKLAMY

Z jakimi formami reklamy userzy spotkali sie w ciggu ostatniego roku i jak czesto sktonita ich ona do zakupu produktu

lub ustugi?

Direct mail (ulotki, gazetki reklamowe
i listy z zawartoscia reklamowaq)

Reklamy w sklepach i placowkach ustugowych

Reklamy w social mediach
Reklamy przed seansem w kinie
Telewizja, radio, prasa

SMS

Reklamy na stronach www
Ulotki rozdawane na ulicy
Outdoor

E-mail

Telemarketing

B Styczno$é z kanatem Bardzo czesto lub czeto
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Zrédto: ARC Rynek i Opinia dla Polskiego Stowarzyszenia Marketingu SMB, N=1046 reprezentatywna préba Polakéw, 2021
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W Koszyku

PREFEROWANE FORMY REKLAMY

Direct mail (ulotki, gazetki reklamowe
i listy z zawartoscia reklamowa)

TV, prasa, radio

Reklamy POS

E-mail

Outdoor

Reklamy na stronach www

Reklamy w social mediach, np. Facebook
SMS

Ulotki rozdawane na ulicy

Reklamy przed seansem w kinie

Telemarketing

B Reprezentatywna grupa Polakdéw Zetkneli sie z gazetkami

Zrédto: ARC Rynek i Opinia dla Polskiego Stowarzyszenia Marketingu SMB, N=1046 reprezentatywna proba Polakéw, 2021

Sposéb tworzenia rankingu: stwierdzenie na 1. miejscu otrzymato 3 punkty, na 2. - 2 punkty, na 3. - 1 punkt, reszta stwierdzen - O pkt. Jeéli kto$ zaznaczyt ,,Zadne”, to wszystkie
stwierdzenia otrzymaty O pkt, jesli ktos zaznaczyt ,,\Wszystkie w takim samym stopniu”, wszystkie otrzymaty 1 punkt. Osoby, ktére zaznaczyty ,,Nie wiem” sg wykluczone z liczenia rankingu.
Zaprezentowano srednig liczbe punktéw uzyskang przez kazda z metod.




W Koszyku

REKLAMY, KTORYM KLIENCI
POSWIECAJA NAJWIECEJ UWAGI

Reklamy przed seansem w kinie

Direct mail (ulotki, gazetki reklamowe
i listy z zawartoscia reklamowa)

Reklamy POS

TV, prasa, radio

SMS

Reklamy w social mediach, np. Facebook
Ulotki rozdawane na ulicy

Outdoor

E-mail

Reklamy na stronach www

Telemarketing 9 o/

Zwraca uwage na reklamy
w gazetkach i listach z zaw. reklamowa

Zrédto: ARC Rynek i Opinia dla Polskiego Stowarzyszenia Marketingu SMB, N=1004 reprezentatywna proba Polakéw, 2021




W Koszyku

WIARYGODNOSC TRESCI REKLAM

Jak bardzo wiarygodne - bezpieczne i godne zaufania - sg dla userow tresci reklamowe?

Direct mail (ulotki, gazetki reklamowe
i listy z zawartoscia reklamowa)

Reklamy w sklepach i placéwkach ustugowych
Telewizja, radio, prasa

Reklamy przed seansem w kinie

Outdoor

Reklamy na stronach www

Reklamy w social mediach

E-mail

Ulotki rozdawane na ulicy

SMS

Telemarketing 4 o/u

uwaza za wiarygodne reklamy
w gazetkach i listach z zaw. reklamowa

Zrédto: ARC Rynek i Opinia dla Polskiego Stowarzyszenia Marketingu SMB, N=1046 reprezentatywna préba Polakéw, 2021




W Koszyku

GAZETKI, MAGAZYNY I LISTY SA OK

Opinie konsumentow o reklamie w réznych kanatach komunikaciji

Direct mail (ulotki, gazetki reklamowe
i listy z zawartoscia reklamowa)

Telewizja, prasa, radio

E-mail

Reklamy na stronach www

Reklamy POS

Reklamy w mediach spotecznosciowych,
np. Facebook

Outdoor

Ta forma reklamy w najwiekszym stopniu pozwala zastanowi¢ sie nad informacjag
B Preferowana forma reklamy

I Ta forma reklamy robi najwieksze wrazenie

Zrédto: ARC Rynek i Opinia dla Polskiego Stowarzyszenia Marketingu SMB, N=1046 reprezentatywna préba Polakéw, 2021




W Koszyku

GDZIE KONSUMENCI SZUKAJA PROMOCIJI?

Zrédta informacji o promocjach

Gazetka papierowa sklepu

Aplikacja sklepu na telefon

Gazetka sklepu umieszczona na stronie internetowej sklepu

Gazetka sklepu przystana mailem

Aplikacja na telefon, ktéra gromadzi gazetki

SMS z informacja o promocji wystany przez sklep

Strona internetowa zamieszczajgca gazetki roznych sieci detalicznych

Aplikacja na telefon stuzgca do robienia list zakupowych

B Listopad19 Maj'20 U Lipiec’20

A Y wynik istotnie wyzszy/nizszy niz w maju 2020

Zrédto: Shopper Trends 2019/2020, Nielsenl@




W Koszyku

INTERNET W SKRZYNCE NA LISTY

42 proc. grupa konsumentow uwaza, ze sklepy internetowe
mogtyby publikowaé papierowe katalogi.

STOSUNEK DO PRZESYLEK REKLAMOWYCH
Prosze odnies¢ sie do nastepujgcych stwierdzen

(zaprezentowano odsetek osdb, ktdére wskazaty odpowiedzi ,,zdecydowanie sie zgadzam” i ,,raczej sie zgadzam”)

Kupony rabatowe wystane do mnie poczta
moga by¢ atrakcyjna forma sktaniajacag do zakupu

Sklepy internetowe mogtyby wysytaé mi poczta
katalogi swoich ofert i kupony rabatowe

Chciatbym otrzymywac listy z dedykowanymi tylko dla mnie
ofertami promocyjnymi/kuponami rabatowymi

2%

chce katalogow

Zrédto: ARC Rynek i Opinia dla Polskiego Stowarzyszenia Marketingu SMB, N=404, osoby;,
ktore zadeklarowaty, ze otrzymaty spersonalizowana korespondencje reklamowa.




W Koszyku

KONSUMENCI CHCA OFERT WIELU SKLEPOW
W JEDNYM MAGAZYNIE

Czytelnicy preferuja magazyn z oferta wielu sklepow. Zyskat on wiecej przychylnych
gtosow niz gazetki pojedynczych sklepow.

Wole przeczytaé jedna gazetke
z oferta wielu sklepow

Brak wyraznych preferencji

Wole przeczytac kilka gazetek
roznych sklepdéw

Wszyscy uzytkownicy (N=210) o
0 9%,
Heavy users (N=104) VS. (1]

Light users (N=106) wszystkich uzytkownikow wszystkich uzytkownikow

Non users (N=102) woli przeczytac jedna gazetke woli przeczytac kilka
z ofertg wielu sklepow gazetek réznych sklepow

Zrédto: Badanie konceptu magazynu ,\W Koszyku” 2021, NielsenlQ




W Koszyku

NASZE ROZWIAZANIE

M A G A Z Y N S UPER O K A Z J |

W koszyku

WKOSZYKU.COM.PL
STYCZEN 2022

ZIMOWE
WYPRZEDAZE

Lap
okazje!




»W KOSZYKU”

Bezptatny miesiecznik reklamowy

Najciekawsze promocje sieci handlowych,
sklepdw internetowych, producentéow
i ustugodawcow

- naktad 4 min egz.
format A4

objetosc¢ 24 str.

dystrybucja do skrzynek na listy
W wersji papierowej i na www,

a w przysztosci takze aplikacja

* niski koszt dotarcia CPM 0,71
wysoka konwersja 20%

M A GAZYN S UPER O KA Z J I

W koszyku

WKOSZYKU.COM.PL
STYCZEN 2022

ZIMOWE
WYPRZEDAZE

Lap
okazje!

NAJLEPSZE
PROMOCIE

1 WYBRANYCH
SKLEPOW

PROMOCJE OBOWIAZUJA OD 1STYCZNIA DO WYCZERPANIA ZAPASOW

W Koszyku



W Koszyku

»W KOSZYKU” TO FORMAT PREFEROWANY

»W Koszyku” bardziej zacheca do przeczytania niz gazetki tradycyjne te osoby, ktéore
juz korzystaja z gazetek.
WsSrod non-userdow odsetki preferujgcych nowy format i tradycyjne gazetki sg zblizone.

Chetniej czytat(a)bym ,,W Koszyku”

Obie czytatbym tak samo chetnie

Chetniej czytat(a)bym gazetki tradycyjne

Wszyscy uzytkownicy (N=210)

9%
Heavy users (N=104) VS. 0

Light users (N=106) wszystkich uzytkownikow wszystkich uzytkownikow

Non users (N=102) czytatoby ,W Koszyku” chetniej czytatoby
tradycyjne gazetki

Zrédto: Badanie konceptu magazynu ,\W Koszyku” 2021, NielsenlQ




W Koszyku

ZDECYDOWANA WIEKSZOSC CZYTALABY
»W KOSZYKU”

Nawet wsrod non-userow 2 na 3 osoby zabieratoby
»W Koszyku” do przeczytania!

Zabrat(a)bym ja do przeczytania
dla siebie lub kogos$ innego

Wyrzucit(a)bym do kosza
bez czytania

Wszyscy uzytkownicy (N=210) o [ | o
Heavy users (N=104) o l o

Light users (N=106) non useréw
Non users (N=102)

Zrédto: Badanie konceptu magazynu ,\W Koszyku” 2021, NielsenlQ




W Koszyku

»W KOSZYKU” WYGENERUJE WIZYTY W SKLEPIE

»W Koszyku” bardziej zacheca do wizyty w sklepie niz gazetki tradycyjne.
Wsrdd non-userdow prawie potowa deklaruje, ze wybrataby sie na zakupy pod wptywem tresci przeczytanych
w ,,W Koszyku”.

Tak, poszedibym/posztabym do sklepu
ze wzgledu na oferte z magazynu

Nie, magazyn nie zachecitby mnie
do podjscia do sklepu

Wszyscy uzytkownicy (N=210) o [ | o
Heavy users (N=104) o l o

Light users (N=106)

Nnon-userow
Non users (N=102)

Zrédto: Badanie konceptu magazynu ,\W Koszyku” 2021, NielsenlQ




W Koszyku

DOTRZESZ DO MILIONOW

»W Koszyku” gwarantuje dotarcie

do duzo wiekszej grupy potencjalnych
klientow niz samodzielnie
publikowana gazetka promocyjna.

Dlaczego wiec rezygnowac z takiego zasiegu?

9 43

Zatozenia: obliczenie na podstawie danych z Badania konceptu magazynu ,W Koszyku”
2021, Nielsenl@




W Koszyku

BLISKO S MLN WIECEJ CZYTALOBY ,,W KOSZYKU”

Osoby korzystajgce z gazetek chetniej przeczytatyby magazyn ,,W Koszyku”.

Wsrod non-userdow odsetki preferujgcych nowy format i tradycyjne gazetki sg zblizone.

4 osoby ’ 4 osoby
lub wiecej ) lub wiecej

3 osoby
3 osoby

2 osoby
2 osoby
Tylko ja

Tylko ja

Nie wiem
Wszyscy uzytkownicy (N=210)
Light users (N=106)
] u ] ) & ”
Non users (N=102) wiecej czytelnikow ,W Koszyku

Zrédto: Badanie konceptu magazynu ,\W Koszyku” 2021, NielsenlQ




W Koszyku

W KOSZYKU” JEST 9-KROTNIE TANSZY

Doktadnie policzyliSmy koszt dotarcia
per capita. Okazato sie, ze ,,W Koszyku”
jest 9-krotnie tanszy od tradycyjnej
gazetki.

Koszt dotarcia do jednego czytelnika:

dla klasycznej gazetki promocyjnej

dla magazynu ,W Koszyku”

Bl o« 1659

Zatozenia: na podstawie badania konceptu magazynu ,W Koszyku” 2021, NielsenlQ




W Koszyku

W KOSZYKU” TO ZYSK Z EFEKTU SKALI

Doktadnie policzylismy.

Koszt gazetki A4 (16 str.) + dystrybucja

Koszt gazetki A4 (8 str.) + dystrybucja

Koszt reklamy A4 w ,W Koszyku” + dystrybucja

B 76 990 z1

Zatozenia: wyliczenia na podstawie srednich kosztéw druku w coldset i kosztéw kolportazu
przy naktadzie 4 min egz.




W Koszyku

»W KOSZYKU” MA NAJNIZSZY CPM

Na tle innych kanatow komunikacji reklamowej
»W Koszyku” ma najnizszy CPM (cost per mille)
dla jednego reklamowanego produktu, ktérego
wartosé¢ wynosi 0,71.

MEDIUM ZASIEG KOSZT

»W Koszyku” 9 min 6 417 zt

TV 15 miIn 150 000 zt
Online, np. ONET 13 mIn 50 000 zt
Radio 20 min 110 00O zt
,Fakt” 492 tys. 6 800 zt

,Super Express” 273 tys. 2100 zt

Zrédto: na podstawie danych pochodzacych od poszczegdinych redakcji oraz PBC




W Koszyku

W KOSZYKU” MA NAJWYZSZA
ESTYMOWANA KONWERSJE

Wedtug naszych obliczen
»W Koszyku” moze generowacé
konwersje na poziomie 20%

MEDIUM KONWERSJA

»W Koszyku” 20%

TV 3%
Online, np. ONET 1,5%
Radio 5%
»Fakt” 15%

,Super Express” 15%

Zrédto: na podstawie doswiadczen agencji z realizacji kampanii dla réznych klientéw




W Koszyku

MIEJSCE ,,W KOSZYKU” W LEJKU ZAKUPOWYM

»W Koszyku” znajduje sie na dwodch ostatnich poziomach lejka zakupowego, czyli
W ,,pozadaniu” i ,,dziataniu/zakup” - stad tak wysoka, 20-procentowa konwersja.

POZIOM LEJKA

Zdobycie uwagi
Zainteresowanie
Pozadanie

Dziatanie/zakup

MEDIA

TV, radio, social media, reklama internetowa, OOH, mailing, kina

Google, TV, radio, mailing, reklama internetowa, OOH,
porownywarki cenowe, YT, content marketing

gazetka, Google, social media, testy produktowe, PR, remarketing,
marketing automation

gazetka, prasa, social media, program lojalnosciowy




W Koszyku

RABATY | PROMOCJE, KTORE DZIALAJA

3 na 5 non-useréow gazetek
skorzystatoby z rabatow i promocji
online.

58%

bhyloby skionnych
skorzystaé z promocji
online!

non-users (N=102)

Zrédto: Badanie konceptu magazynu ,\W Koszyku” 2021, NielsenlQ




W Koszyku

OCENA DODATKOWYCH ELEMENTOW
W KOSZYKU?”

58% non-userow wyraza cheé zakupow online po otrzymaniu ,,W Koszyku”

UZYKOWNICY GAZETEK NON-USERZY GAZETEK

Druk na papierze z recyklingu ***** ****ﬁ

[To wazne] [To wazne]

Przekazanie czesci dochodu ***** ****i}

na cele charytatywne [To mi sie podoba] [To mi sie podoba]

1 6 & & QN ) & QRQWQWe

[To zacheca do korzystania] [To zacheca do korzystania]

Che¢ wziecia udziatu ****ﬁ ***ﬁfkﬁf}

w badaniu satysfakcji

Che¢ korzystania z oferty -
sklepow online n/d ***ﬁﬁ <

58%

***** 80% i wiecej ocenia pozytywnie ***ﬁﬁ? 40-59% ocenia pozytywnie

Zrédto: Badanie konceptu magazynu ,\W Koszyku” 2021, NielsenlQ * ***ﬁ 60-79% ocenia pozytywnie **ﬁﬁi} 20-39% ocenia pozytywnie




W Koszyku

ZROBIMY TO ZA CIEBIE

Pracujac razem, mniej sie
napracujemy.
Ale zrobimy wiecej. WASZ NASZ

przy tworzeniu samodzielnie wspolny, przy tworzeniu z nami
gazetki promocyjnej magazynu ,\W Koszyku”

NAKLAD PRACY

Dobodr produktow Dobér produktéw

Grafika*
Grafika

Akceptacja projektu

Akceptacja projektu

Druk Druk

Dystrybucja Dystrybucja

Kontrole wspoélne Kontrole wspoélne

Audyty zewnetrzne Audyty zewnetrzne

* grafike tez mozemy zaprojektowac dla Ciebie




ANKIETA

Zapraszamy do wspottworzenia
naszego magazynu.

W kolejnych numerach ,W Koszyku” zapraszac
bedziemy czytelnikdw-konsumentow do udziatu
w badaniu online, ktore przygotowalismy wspdlnie
Z agencjg badawczg NielsenlQ. Chcemy poznac
ich opinie 0 naszym miesieczniku.

Jako nasi partnerzy mozecie Panstwo mie¢ wptyw
na pytania, ktore pojawig sie w ankiecie badawczej!

Co miesigc udostepniac¢ bedziemy wyniki tego
badania.

W Koszyku




AUDYTY JAKOSCI KOLPORTAZU

Jako wydawca magazynu regularnie
bedziemy realizowaé¢ audyty jakosci
kolportazu.

%
0 0 . 5%

Audyty bedziemy przeprowadzac¢ w 70 proc. miast,
w ktorych zamierzamy dystrybuowacd ,\W Koszyku”.
Dotychczasowa praktyka rynkowa dla tradycyjnych
gazetek promocyjnych to nie wiecej jak 5 proc.
miejscowosci.

W Koszyku




WYLACZNIE KOLPORTAZ
CERTYFIKOWANY

Do wspotpracy wybralismy
sprawdzonych podwykonawcow.

Wspotpracujemy w tym projekcie z operatorami

pocztowymi zarejestrowanymi w UKE,
sygnatariuszami Kodeksu Dobrych Praktyk
na rynku Direct Mail.

- CTRL System

- PostMaster

W Koszyku
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W Koszyku

DOTRZESZ DO MILIONOW

»W Koszyku” dystrybuowany
bedzie w 49 bytych miastach
wojewodzkich,

czyli w praktyce na terenie
catego kraju.




W Koszyku

WYROZNIJ SIE W SKRZYNCE

»W Koszyku” to oryginalna forma, dobry papier
i atrakcyjna zawartoscé.

& Whossykn

oponyetc.pl [ELYINEIEE-—- |

MAGAZYN e m e
2 Whossykn

k Kolorowanka

,Ukryte owoce”

Krzyzowk
Krayzwke sponsonie
n Wity 2 pot oznaczonyeh kvadratomi

Zeetex Pirell Nokian tworza w kolejosci hasto krzyz6wki.
HP2000 VFM P7 Cinturato Powerprg OriEnTana

Polecane opony

16 Wkossyku
N Rozwiazanie krzyz6wki z nr. 3/2021
KWITNACE BZY

Pokoloruj wedtug kodt
™ Fundacja
2 Dziedzictwo
\ Przyrodnicze

A naziolono [] nabrazowo O nazsho

OCEN NAS

NAJLEPSZE

I PROMOCIE
I WYBRANYCH
SKLEPOW

PROMOCJE OBOWIAZL

© na niebiesko

OCENIASZ, PO
Kazda wypetniond
to 1zt wptacone p
na konto Fundacji
Dzieciom Site.

KRS: 0000305072

W koszyku pomagal!

Czy wiesz, ze ,W koszyku” wspiera
organizacje pozytku publicznego?

1% wartosci kazdej reklamy
zamieszczonej w naszym
magazynie przekazujemy
wybranej organizacji
charytatywnej.

Obecnie wspétpracujemy

z czterema NGO-sami:

- Fundacja Dajemy Dzieciom Site

- Fundacja Centaurus

- Stowarzyszenie Mali Bracia Ubogich

- Fundacja Partnerstwo dla Srodowiska

«179: B2

01304

w256 [

Grecja bez kwarantanny!

wakacyjny klasyk powraca
v juz od 879zt / os.

Ty tez mozesz pom:
Ze klikniesz POMAG,
stronie internetowej
Za kazde klikniecie

rzecz wspotpracujac

Pomaganie jest takie proste!

POZIOMO 1. w sklepie wielobranzowym: mydio i.. 5.
gatunek drzewa iglastego 7. tytut szlachecki 11 ksztait
phw. Apeniriskiego 13. obrofica w masce 14. dzwony
albo rurki 15. papier na okraglo 16. solidne drzwi 17.
w Klasy albo sieciowa 18. hiszpariska potrawa 2 ry2u
19.mozna ja zdobye wystepuiac w reality show 24. za-
nim nastapi odzew 27. kazda szkofa go ma 28. rodlina
fakowa o 26itych kwiatach 29. za pierwszym planem
31.mozna ja przyszy¢ do ubrania 35. chiuba Wilanowa
36. fotograficzne np. w Afryce 37. domena Balcero-
wicza 38. kobieta tworzaca kreskéwki 39. maly dog
lub jamnik

Tu moze byé Twoje logo

PIONOWO 1. do zebdw lub na talerzu 2. jedna jaskol-
ka jej nie czyni 3. np. Olbrychski 4. obraza 5. legen-
darny jednooki 6. wojskowy plaszcz 7.tam gdzie wa-
123 zloty napdj 8. miara powierzchni pola 9. ozdobny
styl w sztuce 10, atak 12. mozna w nie wpaé 18. wio-
skie imie kobiece 20. ojcostwa albo spadku 21. za-
mieszkania lub pobytu 22. nie mGwi 23. w nim brudna
woda 24. mityczne grozne stworzenie albo gatunek
ptaka 25.w pascie do zebéw i wfilizance 26. kamieri
2 gérskiego potoku 27. czynnosé w czasie aerobiku
30. na czarna godzing 32. np. Laskowik 33. 2 niego
mieko 34. zalotnik

Redakcja | wydawea: Futurama
Solutions Rent Coworking, PI. Trzech Krzyzy 10/14, 00-499 Warszawa, mail: biuro@futurama.ci, www futuramaci
naklad: 4,000,000 egz.
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W Koszyku

WYLACZNIE CERTYFIKOWANY PAPIER
Z RECYCLINGU

Magazyn super okazji

»W Koszyku” drukowany

jest na certyfikowanym (FSC)
papierze z recyklingu.

papier SCA 52 g/m?

/ } FORESTS
FOR ALL

FSC FOREVER




FORMATY REKLAMOWE
DOSTEPNE ,,W KOSZYKU”

ROZKLADOWKA OKLADKI 11, 111 CALA STRONA

1/2 STRONY PION 1/2 STRONY POZIOM

Ponadto mozliwy jest sponsoring krzyzdowki
dla dorostych oraz kolorowanki dla dzieci.

CALA 3. STRONA

W Koszyku




W Koszyku

SPECIAL ONE-OFF OFFER -10%

Parametry znizki:
10% na Il i lll strone oktadki
oraz strone 3 ,W Koszyku”.

84-990 zi

76 491 z1




W Koszyku

»W KOSZYKU” - PODSUMOWANIE

Najwazniejsze wyrozniki
M A G A Z Y N S UPER O K A Z J |

Konsumenci wolg przeczytac jedng gazetke

z ofertg wielu sklepdw niz kilka gazetek roznych W koszyku

sklepdw (63%)

WKOSZYKU.COM.PL
STYCZEN 2022

» zasieg ,W Koszyku” to 9 min uzytkownikéw
(users) . 2 ZIMOWE

» wiekszos¢ (98% users) posztaby do sklepu | . Lap
ze wzgledu na oferte ,W Koszyku”

* 2 na 3 przeciwnikdw tradycyjnych gazetek
(61% non-users) chciataby sprawdzi¢ zawartosc¢
»W Koszyku”

* 3 na 5 przeciwnikow tradycyjnych gazetek
(58% non-users) bytoby sktonnych korzystaé
Z promocji online umieszczonych ,W Koszyku”

* na tle innych kanatéw komunikacji reklamowej
W Koszyku” ma najnizszy CPM, a jednoczesnie
wysoka konwersje (szacowang na 20%)

NAJLEPSZE
PROMOCIE

1 WYBRANYCH
SKLEPOW

”W Koszyku” Jako dlreCt mall JeSt naJDODUIarnlejszym PROMOCJE OBOWIAZUJA OD 1 STYCZNIA DO WYCZERPANIA ZAPASOW
zrédtem informaciji o promocjach (34%).




O NAS

Futurama to zatozona w 2013 r. agencja zajmujaca
sie komunikacjg marketingowa.

Jestesmy grupg konsultantow z wieloletnim
doswiadczeniem w zarzgdzaniu, marketingu

i PR. Zrealizowalismy wiele projektow, dla wielu
marek, duzych i matych, z réznych branz, zaréwno
krajowych, jak i miedzynarodowych. Jesli wymaga
tego projekt, wspotpracujemy z innymi agencjami
i ekspertami. W ten sposdb tworzymy
kompleksowe strategie i kampanie o wysokiej
jakosci i skutecznosci.

Futurama Publishing to zespdt, ktory powotalismy,
aby projektowac i wydawac¢ media. Online i offline.
Prace naszych projektantdow byty wielokrotnie
nagradzane (m.in. Nagrody Gtowne w Konkursie
Raporty Spoteczne).

Nalezymy do grupy Human Signs, ktora jest
cztonkiem ZFPR. W 2020 r. nagrodzono nas
w konkursie Ztote Spinacze.

W Koszyku



W Koszyku

Dziekujemy!

Futurama Cli

Solutions Rent Coworking
Plac Trzech Krzyzy 10/14
00-499 Warszawa

www.futurama.ci
www.wkoszyku.com.pl

e-mail: wkoszyku@futurama.ci

Futuramie przystuguje catosc¢ autorskich praw majgtkowych do niniejszej prezentacji.



